
 : اقسام حقوق مالكيت فكري -3-4
 ) :تكپي راي( مالكيت ادبي و هنري -)الف

حقوق پديدآورندگان اصلي آثار هنـري و       ) 1باشد؛    مالكيت ادبي و هنري شامل دو بخش مي       
هـاي پخـش    حقوق جانبي يا حقوق اجراكنندگان و توليدكننـدگان آثـار صـوتي و سـازمان           ) 2ادبي    

 . شران آثار ادبيراديويي و تلويزيوني و نيز نا
 

    :حقوق مالكيت صنعتي -)ب
هـاي مبـدأ      علائـم تجـاري، نـشانه      ،هـاي صـنعتي     طـرح  اختراع،حق  شامل  مالكيت صنعتي   

 . اسرار تجاري و رقابت غيرمنصفانه است، مدارهاي يكپارچهجغرافيايي،
   

 :  )PATENT(حق اختراع  -1
بـر  . شـود  نظـر گرفتـه مـي      اع در حقي انحصاري است كه براي صاحب يك اختر        حق اختراع   

   راه ايده يك مختـرع كـه عمـلاً       " اختراع عبارت است از   فكري،  سازمان جهاني مالكيت    اساس تعريف   
تر راه حل جديـد يـك مـشكل           و به طور ساده    "كند حل يك مشكل مشخص تكنولوژيكي را حل مي       

يا يك  ) محصول(ورده  آفربدين ترتيب اختراع ممكن است مربوط به يك         . نامند صنعتي را اختراع مي   
 سال است و پس از آن حق        20معمولاً   حمايت از حق اختراع داراي محدوديت زماني و        .يند باشد آفر

 . شود اختراع از انحصار مخترع خارج مي
 درحـالي كـه     ، تقاضـانامه حـق اختـراع ثبـت شـده          418 در حدود    1997در ايران در سال     

، 92734، در جمهوري كره     98267، در آلمان    202105، در آمريكا    370555درهمان سال در ژاپن     
 ميليـون حـق   40درحال حاضر حـدود  .  مورد به ثبت رسيده است    327 و در مغرب     8080در تركيه   
 . شود  ثانيه يك اختراع ثبت مي30هر . جهان ثبت شده است اختراع در

اخته، توانـد بـه صـورت تجـاري، س ـ         مفهوم انحصاري بودن حق اختراع در اين است كه نمي         
 .استفاده قرار گيرد توزيع و فروخته شود و بدون رضايت صاحب حق اختراع مورد

انتقـال فنـاوري و سرمــــايه گـذاري         شـده و    تواند موجب رونق اقتـصادي       ثبت اختراع مي    
هـا و مراكـز      توسـعه در دانـشگاه     ثبت اختراع باعث تشويق تحقيق و      .كند مستقيم خارجي را تسهيل   

 لازم بـه ذكـر اسـت كـه در اغلـب             .كنـد  هاي جديد را ياري مي     ها و تجارت   ناوري ف شده و تحقيقاتي  
شده و  هاي اينترنتي افشا     سايت از طريق     جزئيات اختراع  ،پروانه ثبت اختراع   صدورمتعاقب   كشورها،

 .گيرد در اختيار عموم قرار مي
مـصوب سـال    هاي صنعتي و علائـم تجـاري          قانون ثبت اختراعات، طرح    حمايتموارد زير تحت    

 :گيرند  قرار نمي آن و آئين نامه اجرايي مجلس شوراي اسلامي1386
 موارد خلاف نظم و اخلاق •
 هاي تشخيص، درمان و جراحي براي مداواي انسان و حيوان روش •
 فرآيندهاي بيولوژيكي •



 هاي رياضي هاي علمي  و روش كشفيات، نظريه •
هاي صرفاً فكري يا بـازي      ه براي فعاليت  هاي انجام كار، تجارت و آنچ       ها و قواعد يا روش      طرح •

 .باشد كردن مي
 ) :مدت، اختراعات كوچك، اختراعات نوآورانه  اختراعات كوتاه(هاي مصرفي  مدل

اختـراع جزئـي يـا تغييـرات كوچـك          ( تر از اختراعات      هاي اشياي مصرفي در مراتبي پائين       مدل
 آنچه را كه قابليت اسـتفاده روزمـره در          قرار داشته و معمولاً طيف وسيعي از هر       ) محصولات موجود   

هـاي   براي مثال، شـكل . گيرد انواع صنايع غذايي، البسه، ورزشي و ابزار و لوازم زندگي دارد، در بر مي         
ها و    رود، يا ابداع فرم     اي و پلاستيكي كه براي ظروف مواد غذايي بكار مي           فانتزي متنوع اعم از شيشه    

هاي چاي، حبوبات و مانند آنهـا،         هاي نوشابه و بسته بندي      ، قوطي ها، ميزها   اشكال متنوعي از صندلي   
در . توانند مشابه آن را در بازار توليد و توزيع نماينـد         كه پس از ثبت قابل حمايت بوده و ديگران نمي         

هاي ثبت شده مي      گيرد قالب طرح ها و مدل       واقع، آنچه در اين نوع مالكيت ها مورد حمايت قرار مي          
 ).هاي مصرفي ديده نشده است نون كشور ما مدلدر قا( باشد 
 

 : هاي صنعتي طرح -2
طرح صنعتي معمولاً به شكل و ظاهر كلي يك محصول و يا به عبارتي ديگر به جوانب زيبـا                   

هـاي فنـي يـا        عليرغم اينكه طرح محـصول ممكـن اسـت ويژگـي          . شناختي و تزئيني آن اشاره دارد     
قط به ماهيت زيبائي شناختي يك محصول اشاره دارد كه          هاي صنعتي ف    عملكردي داشته باشد، طرح   

طرح صنعتي براي طيـف وسـيعي از محـصولات صـنعتي،            . از ابعاد فني و عملكردي آن جدا هستند       
پوشاك و صنايع دستي، از ابزارهاي فني و پزشكي گرفته تا ساعت، جواهرآلات و ساير اقلام لـوكس؛                  

ري؛ از طـرح منـسوجات تـا لـوازم ورزشـي را در بـر                هـاي معمـا     از محصولات خانگي گرفته تا سـازه      
 .طرح صنعتي در ارتباط با بسته بندي، ظروف و ظاهر محصولات نيز اهميت دارد. گيرد مي

 :به عنوان يك قاعده كلي، يك طرح صنعتي متشكل است از
 .هاي سه بعدي مانند شكل يك محصول ويژگي -
 ...طوط يا رنگ يك محصول و هاي دو بعدي مانند تزئينات، الگوها، خ ويژگي -
 . هاي مذكور تركيبي از يك يا چند ويژگي از ويژگي -

شـود آن محـصول بـراي مـشتريان           طرح صنعتي ارزش يك محصول را افزايش داده و باعث مي          
بنـابراين حمايـت از     . جذاب گردد و ممكن است حتي علت منحصر به فرد فروش محـصولات باشـد              

با حمايت . ي راهبردهاي كسب و كار هر طراح يا توليد كننده باشد       هاي صنعتي بايد بخش حيات      طرح
از يك طرح صنعتي از طريق ثبت آن، مالك از حق انحصاري جلوگيري نسخه برداري غير مجـاز يـا                    

  داراي محدوديت زمـاني و     هاي صنعتي   طرححمايت از   . شود  تقليد توسط اشخاص ثالث برخوردار مي     
 . سال است15معمولاً 

 
 



 :عبارت است ازهاي صنعتي  طرحي ثبت معيارها
 جديد بودن : الف
 ).كپي و تقليد نباشد(اصل بودن : ب
آورد با تأثير كلـي كـه         يعني تأثير كلي كه طرح بر كاربر آگاه بوجود مي         ( شخصيت فردي داشتن    : ج

 ).اند ، متفاوت باشد هايي قبلي بوجود آورده طرح
 : علامت تجاري -3
ست از هر نشانه تمايز بخشي كه كالا يا خدمات مشخصي را كه بـه               علامت تجاري، عبارت ا     

. كنـد  گردند، معرفي و مشخص مي     هاي خاص توليدي يا خدمــاتي ارائه مي       وسيله اشخاص يا شركت   
 . از قبيل آرم كوكاكولا، و علامت بنز

 ا از هايي اسـت كـه آن كـالا ر         هركالا يا خدماتي كه داراي علائم تجاري يا تركيبي از علامت          
گونـه علائـم     اين. بود سازد، از حقوق علائم تجاري برخوردار خواهد       ديگر كالاها يا خدمات متمايز مي     

 هـا و نيـز هرگونـه تركيبـي از          ويژه اسامي شخص، حروف، شماره، عناصر عددي و تركيبي از رنگ          ه  ب
ع علائم تجـاري    انوا .علائم موصوف، داراي ويژگي برخورداري از ثبت به عنوان علامت تجاري هستند           

 :عبارتند از
  علامت تجاري به معني اخص-الف 
 تي علامت خدما-ب 
  علامت جمعي-ج 
  كننده علامت گواهي-د 
  علامت مشهور-ه 
 :معيارهاي ثبت علامت تجاري عبارت است از 

 ؛) امكان تمايز و تشخيص ( معيار متمايزسازي -الف 
ه معمولي را به اشتباه بيندازد و متضمن نقل، تقليد          نبايد مصرف كنند   ( معيار عدم القاي شبهه      -ب  

 ؛) اشتباه درخصوص يك علامت شناخته شده قبلي باشدبيا ترجمه يا شباهت موج
  عدم مخالفت با نظم عمومي و اخلاق حسنه؛-ج 
 ...هاي نظامي، دولتي ها، نشان هاي رسمي، پرچم  ممنوعيت ثبت علايم و نشان-د 

 : شاملتجاريحقوق ناشي از ثبت علائم 
  حق استفاده از علامت تجاري؛-الف 
  حق منع ديگران از استفاده؛-ب 
  حــق واگــذاري بــراي اســتفاده از علامــت تجــاري بــه ديگــران ازطريــق فــروش حــق مالكيــت؛-ج 

 ... . و قرارداد امتياز فعاليت تجاري برداري؛ واگذاري پروانه بهره
بت شده تحت توافقنامه مادريد و پروتكل آن        علائم ث . حمايت از علائم تجاري نامحدود است     

علامت تجـاري حـق انحـصــــاري       .  ميليون علامت بوده است    13/25 در حدود    1996تا پايان سال    



 يـا آن را     ،دهد تا از آن براي معرفي كالا يا خدماتش استفاده كنـد            حمايت قرار مي   مالك آن را مورد   
 .در قبال دريافت مبالغي به ديگران اجاره دهد تا از آن استفاده كنند

: هاي تجارتي جهان بـدين شـرح اعـلام شـدند           ترين علامت   ميلادي پرارزش  2003در سال     
.  ميليـارد دلار   51/71 ميليـارد دلار، آ ي بـي ام          65/17 ميليارد دلار، مايكروسافت     70/45كوكاكولا  

 ءم تجاري كاركردي ارزشـمند در اقتـصاد كـلان در زمينـه مـشخص كـردن منـشا            بدين ترتيب علائ  
علائم تجـاري نقـش مهمـي در        . ها و ايجاد پاسخگويي براي مصرف كننده دارند        محصولات و فناوري  
 .هاي مستقل دارند فروش براي شركت

 :  هاي مبدأ جغرافيايي نشانه -4
ه قلمـرو، منطقـه يـا ناحيـه اي از كـشور             نشان جغرافيايي، نشاني است كه مبدأ كالايي را ب        

سازد، مشروط بر اينكه كيفيت و مرغوبيت، شهرت يا ساير خصوصيات كـالا اساسـاً قابـل         منتسب مي 
عباراتي از قبيل فرش ايران، عسل سبلان و پسته رفـسنجان، از            . انتساب به مبدأ جغرافيايي آن باشد     

به فاكتورهاي محلي ناشي از خاك و آب و هوا،    توجه   نوعاً محصولات كشاورزي، با   . اين دست هستند  
هـاي جغرافيـايي بـه محـصولات      البتـه حمايـت از نـشانه      . ازنظر كيفي، قابل ارزيابي و تمايز هـستند       

 كـه   ،كنـد  نشانه جغرافيـايي، بـه مكـان يـا قلمـرو خاصـي اشـاره مـي                 . شوند كشاورزي محدود نمي  
 .ا قلمرو است، مشخص كندهاي كيفي آن محصول را كه ناشي از آن مكان ي ويژگي

گويد كه يك محصول در محل مشخصي توليد         نشــــانه جغرافيايي به مصرف كنندگان مي     
شده و مشخصات خاصي دارد كه ناشي از محل توليد آن است، به همين دليل با علامت تجاري كـه                    

. اوت داردگـردد، تف ـ  از سوي مالك آن براي ايجاد تمـايز محـصولاتش از ديگـر كالاهـا اسـتفاده مـي              
توانند در قالب قوانين مقابله بـا رقابـت غيرمنـصفانه يـا قـوانين حمايـت از                   هاي جغرافيايي مي   نشانه

 .حمايت قرار گيرند مصرف كنندگان يا قوانين خاص مورد
 : مدارهاي يكپارچه -5

هـاي تركيبـي يـا توپـوگرافي         حمايت از مالكيت صـنعتي، موضـوع طـرح         در اي ديگر  عرصه
هـاي تركيبـي مـدارهاي يكپارچـه،         طـرح . اسـت ) مـدارهاي كامـل الكترونيـك     (ارچـه   مدارهاي يكپ 

بـراي كـاهش ابعـاد      . باشـند  هاي كلان مـي    هاي ذهن انسان و معمولاً محصول سرمايه گذاري        آفريده
هـاي تركيبـي     مدارهاي يكپارچه و به طور همزمان افزايش كارايي آنها، نياز مستمر بـه ايجـاد طـرح                

ك مدار يكپارچه كوچكتر، مواد كمتـري را بـراي سـاخت آن نيـاز دارد و فـضاي             ي. جديد وجود دارد  
مـدارهاي يكپـــارچه در گـستره       . كنـد  كمتري را براي اينكه آن را در خود جاي دهـد، اشـغال مـي              

هاي لباسشويي و خودروها، همچنين به  هـــا، ماشين ها، تلويزيون  ها از قبيل ساعت    وسيعي از فراورده  
كپي برداري از مدارهاي يكپارچـه كـه طبعـاً          . شوند ردازش اطلاعات پيچيده مصرف مي    عنوان ابزار پ  

بـرداري از    تواند ازطريق عكـس    گيــــــرد، مي  هزينه بسيار كمتري در مقايسه با طراحي آن دربرمي        
هاي به دست آمـده، انجـام    هايي براي توليد آن برمبناي عكس هر لايه يك مدار يكپارچه وتهيه قالب 

 .شود



دوره حمايت حداقل ده سال از تاريخ ثبت درخواست يا اولين بهره برداري تجاري در جهان                  
مشابه سازي طرح تركيبي، واردكردن، فــروختن يا ديگر        .  سال تعيين گردد   15تواند تا    است كه مي  

نوني برداري تجاري از يك طرح تركيبي، بدون اجازه مالك آن، غيرقـا            اقدامات توزيعي به منظور بهره    
 .بود خواهد

 :  اسرار تجاري-6
ينـد يـا اطلاعـات      آتواند شامل هر فرمـول، الگـو، مهـارت عينـي، ايـده، فر               اسرار تجاري مي  

 كه اولاً براي صاحب آن در بازار مزيت رقابتي فراهم كند و ثانياً بـا آن اطلاعـات بـه                     ،منسجمي باشد 
از اينكـه   . توان انتظار داشـت    ت متعارف مي  اي رفتار شود كه به صور      عنوان اطلاعات محرمانه به گونه    

 و همچنـين از بـه دسـت آوردن غيرقـانوني يـا               گـردد  عموم مردم يا رقبا از آن آگاه شوند، ممانعـت         
 .آنها جلوگيري به عمل آيد) دستبرد به(دزديده شدن 

 بلكـه بايـستي ازسـوي       ،شـوند  براي حمايت از اسرار تجاري، اين اسرار درجـايي ثبـت نمـي              
 كه  ،نمونه معروف اسرار تجاري فرمول كوكاكولا است      . ن به صورت محرمانه نگهداري گردند     صاحب آ 

شود  با صلاحديد هيئت مديره شركت كوكاكولا باز مي       شده و تنها    صندوق يك بانك نگهداري      در گاو 
و فقط دو نفر از كاركنان كوكاكولا همزمان از اين فرمول اطلاع دارند كه هويـت آنهـا بـراي عمــوم                      

البته اتخاذ تدابير حفاظتي متعـارف بـراي   .  و آنها مجاز نيستند با يك هواپيما پرواز كنند         ء نشده افشا
توانـد، ديگـران را از كپـي         دارنده يك راز تجاري مـي     . كند نگهداري از اسرار تجاري، كفـــــايت مي     

بـدون اجـازه قبلـي      كردن، استفاده يا منفعت بردن از اسرار تجاري يا افشا كردن آنهـا نـزد ديگـران                  
حمايت از اسرار تجاري همچنين ممكن اسـت درقالـب قـوانين مـسئوليت مـدني و يـا                    .ممنوع كند 

 .قوانين مقابله با رقابت غيرمنصفانه انجام شود
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 رقابـت   ، هر رقابتي كه برخلاف رويه معمول شرافتمندانه در صنعت يا تجارت انجـام گيـرد              

هاي رقيب و همچنين ادعاهاي      هرگونه اقدام براي ايجاد اخلال در فعاليت      . شود منصفانه تلقي مي  غير
هاي رقيب شود و يا باعث گمراهـي عمـوم مـردم             اعتبار شدن كالاها يا فعاليت     دروغين كه موجب بي   

 .ممنوع استبوده و گردد، به عنوان رقابت غيرمنصفانه 
 :ريس برخـي از جنبـه هـاي رقابـت نـاروا عبارتنـد از              به موجب مفاد ماده ده كنوانسيون پـا       

سـسه يـا محـصولات يـا        ؤبـا م  ) CONFUSION(هر عملي كه موجب سردرگمي يا ايجاد اشتباه         
اظهارات خلاف واقع در كار تجـارت بـه نحـوي كـه اعتبـار موسـسه يـا                    فعاليت تجاري رقيب گردد؛   

مشخصات يا اظهاراتي كـه بـه كـاربردن     محصولات يا فعاليت صنعتي يا تجاري رقيب را از بين ببرد؛     
ينـدهاي سـاخت، صـفات مميـزه كـالا،          آآن در امور تجاري، موجب اشتباه عموم راجع به ماهيت، فر          

 .قابليت استعمال و كميت كالا گردد
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 بندي تاكسونوميك، زير مجموعه گونه است و با واژه كوليتوار قابل             در طبقه  )variety(رقم   

هـاي    جايگزيني است و براي مشخص نمودن گروهي از افراد با خصوصيات ژنتيكي متفـاوت از گـروه                
 . رود ديگر، در گونه بكار مي

ارقام گياهي چنانچه واجد شرايط زير باشند، توسط موسسه تحقيقات ثبت و گـواهي بـذر و                
 .شوند نهال ثبت مي

خصوصيات ژنتيكـي      شده قبلي از نظر    به شكلي كه با ارقام ثبت يا شناخته         جديد بودن رقم   .1
 . نيز مشمول اين بند خواهند بود ارقام تراريخته. تمايز داشته باشد

 .رقم جديد از نظر ژنتيكي و ظاهري و يا هر دو مورد يكنواخت باشد .2
هـاي توليـد و      سـال   در) غير هيبريد   (و يا غير دورگ     ) هيبريد  (خصوصيات رقم اعم از دورگ       .3

 .تكثير ثابت بماند
ذخـاير ژنتيـك گيـاهي اصـلاح نـشده و وحـشي بـه عنـوان ذخـاير ملـي                     لازم به ذكر است كه      

اساس  بر  ثبت اين گونه ذخاير. باشد  هاي غيردولتي مجاز نمي    گرديده و ثبت آنها تحت نام بخش        تلقي
بدون اخذ هزينه توسط موسـسه      هاي دولتي تحت نام دولت جمهوري اسلامي ايران          تقاضاي دستگاه 

 .خواهد شد  جامانمذكور 
بـرداري   انحـصاري بهـره    ثبت ارقام اصلاح شده گياهي باعث مالكيت معنـوي و بـه منزلـه تعلـق     

 هرگونـه   بوده و ) حقيقي يا حقوقي    ( اقتصادي از آن رقم به مدت حداكثر هجده سال به اصلاح كننده           
نژادگراني كـه    به .مجوز كتبي از اصلاح كننده است        استفاده تجاري از ارقام ثبت شده منوط به كسب        

بـرداري اقتـصادي خـود را بـه اشـخاص             بهـره    توانند امتياز انحصاري    رسانند، مي   رقمي را به ثبت مي    
 .حقيقي و حقوقي ديگر واگذار نمايند

 


